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1. ПЕРЕЧЕНЬ ПЛАНИРУЕМЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ  

Дисциплина участвует в формировании следующей компетенции образовательной 

программы: 

 

Компетенции 

Подкомпетенции, 

формируемые в 

дисциплине 

Индикаторы достижения 

компетенций 

ОПК-9 

Способен применять 

знания особенностей 

формирующихся 

технологических 

укладов и четвертой 

промышленной 

революции в 

разрабатываемых 

программах и 

проектах 

инновационного 

развития. 

ОПК-9.МИ 

Способен на основе знания 

особенностей  

формирующихся 

технологических укладов и 

четвертой промышленной 

революции формировать 

предложения по 

совершенствованию 

товарной политики в 

разрабатываемых 

программах и проектах 

инновационного развития   

Знание базовых понятий и 

классификации инноваций. 

Умение анализировать 

рыночную информацию для 

формирования предложения в 

области продуктовых 

инноваций. 

Имеет опыт формирования 

предложений по 

совершенствованию товарной 

политики в разрабатываемых 

программах и проектах 

инновационного развития. 

 

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ       

ПРОГРАММЫ 

Дисциплина входит в обязательную часть Блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы. 

Входные требования к дисциплине: 

 базовые знания по экономической теории, экономике предприятия, 

менеджменту, управлению инновациями; 

 умение собирать, анализировать и интерпретировать необходимую 

информацию; 

 имеет опыт принятия стратегически важных решений. 
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3. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
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4 8 3 108 28 - 14 66 ЗаО 

4. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

№ и наименование 

модуля 

Контактная работа 
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1. Концепция и принципы 

маркетинга инноваций в 

развитой рыночной среде 

 

14 - 6 33 

Контроль выполнения 

практико-ориентированного 

задания  

Тестирование 

Контроль выполнения 

расчѐтно-графического 

задания 

2. Современные методы 

разработки и реализации 

политики маркетинга 

инновационной 

высокотехнологичной 

продукции 

14 - 8 33 

Проверка выполнения СР 

Контроль выполнения 

практико-ориентированного 

задания 

Итоговое тестирование 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4 

 

4.1. Лекционные занятия 

 
№

 м
о
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я
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№
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(ч
а
сы

) 

Краткое содержание 

1 

1 2 Рынок инноваций и его маркетинговая составляющая. Инновации и 

инновационный бизнес: специфические особенности и роль в 

современной экономике. 

2 2 Цели, функции и принципы концепции маркетинга инноваций. 

Современные бизнес-модели маркетинга инноваций в отраслях 

высоких технологий. 

3 2 Комплексный подход к формированию системы креативных методов 

маркетинга инноваций. 

4 2 Внутрифирменное управление маркетингом инноваций 

высокотехнологичных отраслей. 

5 2 Тенденции модернизации маркетинга наукоѐмких изделий. 

6 2 Латеральный подход как креативный метод эффективного маркетинга. 

7 

 

2 Холистический маркетинг – путь к сбалансированному поиску 

ключевых компетенций инновационного бизнеса. 

Социально-этический маркетинг и его роль в создании инноваций. 

2 

8 2 Маркетинговые инструменты разработки продуктовых инноваций в 

технологичных отраслях. 

9 2 Конкурентные преимущества инновационной продукции и их создание. 

10 2 Ассортиментная политика фирм-новаторов. 

11 2 Управление затратами и ценами инноваций. 

12 2 Система товародвижения инновационной продукции. 

13 2 Преимущества организации товародвижения в инновационном 

территориальном кластере. 

14 

 

2 Управление коммуникациями высокотехнологичного бизнеса. 

Организация маркетинга в инновационной компании. 

 

4.2. Практические занятия  
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Краткое содержание 

 

1 

1 2 

 

Дискуссия. Инновации и инновационный бизнес, специфические 

особенности и роль в современной экономике.  

Цели, функции и принципы концепции маркетинга инноваций. 
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(ч
а
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Краткое содержание 

2 2 Формирование системы креативных методов маркетинга инноваций. 

Внутрифирменное планирование маркетинга инноваций. Разработка 

плана маркетинга инноваций (практико-ориентированное задание). 

3 2 

 

Анализ конкурентного положения инновационной компании на основе 

матрицы SPACE (расчѐтно-графическое задание). 

2 4 2 Оценка конкурентоспособности инноваций с учѐтом интересов всех 

субъектов рынка. 

5 2 Комплексная оценка ассортимента инновационной организации и его 

корректировка (практико-ориентированное задание). 

6 2 Анализ затрат, цены и их взаимосвязей с объемом производства и при-

былью инновационной фирмы (самостоятельная работа по СVР-анализу) 

7 2 Расчѐт и анализ показателей маркетинговой деятельности, подлежащих 

контролю в инновационной фирме. Оценка эффективности рекламных 

компаний в инновационном бизнесе. 

 

4.3. Лабораторные работы  

Не предусмотрены  

4.4. Самостоятельная работа студентов 

№
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о
д

у
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д
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п
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а
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Вид СРС 

1 4 Изучение материалов в журналах «Менеджмент инноваций», «Креативная 

экономика» и др.  

6 Сбор информации для практического занятия. 

3 Подготовка к практическим занятиям. 

6 Подготовка к защите практико-ориентированного задания. 

6 Подготовка к расчетно-графическому занятию. 

8 Обзор публикаций по выбранной теме. 

2 3 Подготовка к практическому занятию. 

2 Повторение лекционного материала. 

6 Подбор статистических материалов для практического занятия. 

6 Подготовка к самостоятельной работе. 

6 Подготовка к практико-ориентированному заданию. 

10 Подготовка к итоговой тестовой работе. 
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4.5. Примерная тематика курсовых работ (проектов) 

Не предусмотрены 

5. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ ДЛЯ 

САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ  

Учебно-методическое обеспечение для самостоятельной работы студентов в 

составе УМК дисциплины (ОРИОКС// URL:  http://orioks.miet.ru/): 

Модуль 1 «Концепция и принципы маркетинга инноваций в развитой рыночной 

среде». 

 Материалы для самостоятельной работы по подготовке к практическим 

занятиям № 1, 2, 3  подготовки к дискуссии, тесту, практико-

ориентированному заданию и расчѐтно-графическому заданию (включают 

подробные задания и варианты работы на практических занятиях, а также 

перечень журналов ««Менеджмент инноваций», информация в Интернет).  

 Методические указания студентам по освоению дисциплины. 

Модуль 2 «Современные методы разработки и реализации политики маркетинга 

инновационной высокотехнологичной продукции»  

 Материалы для самостоятельного изучения теории в рамках выполнения 

текущих практических занятий № 4, 5, 6, самостоятельной работе, практико-

ориентированному заданию, тестированию и итоговому зачету (включают 

методические рекомендации для выполнения задания, требования к 

результатам выполнения СРС, изложение методики их оценивания, планы 

выполнения практического задания). 

 Методические указания студентам по освоению дисциплины. 

6. ПЕРЕЧЕНЬ УЧЕБНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ 

Литература 

1. Короткова, Т. Л.  Маркетинг инноваций: учебник и практикум для академического 

бакалавриата / Т. Л. Короткова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва: Издательство 

Юрайт, 2018. — 256 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-07859-6. 

— Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/423864 (дата 

обращения: 15.10.2025). 

2. Короткова Т.Л., Коммерциализация и маркетинг инноваций: Монография / 

Т.Л. Короткова, А.В. Власов. - М.: Креативная экономика, 2012. - 168 с. - URL: 

https://e.lanbook.com/book/3991 (дата обращения: 15.10.2025). - ISBN 978-5-91292-087-5 

3. Синяева, И. М. Маркетинг: учебник для академического бакалавриата / И. М. Синяева, 

О. Н. Жильцова. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва: Издательство Юрайт, 2019. - 495 

с. - (Бакалавр. Академический курс). - ISBN 978-5-534- 02621-4. - Текст: электронный 

// ЭБС Юрайт [сайг]. - URL: https://www.blblioonline.ru/bcode/43180 1 (дата обращения: 

15.10.2025).  

 

 

http://orioks.miet.ru/
https://urait.ru/bcode/423864
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Периодические издания 

1. Маркетинг в России и за рубежом: Научно-практическое издание / Издательство 

"Финпресс". - М.: Финпресс, 1997 - . - URL: http://www.mavriz.ru/ (дата обращения: 

15.10.2025). 

2. Практический маркетинг: Научный журнал / Агентство Би Си Ай Маркетинг. – М.: 

Агентство Би Си Ай Маркетинг, 1997 -. - URL: https://lib.rucont.ru/efd/178315/info (дата 

обращения: 15.10.2025). 

 

 

7. ПЕРЕЧЕНЬ   ПРОФЕССИОНАЛЬНЫХ БАЗ ДАННЫХ, ИНФОРМАЦИОННЫХ 

СПРАВОЧНЫХ СИСТЕМ 

 

1. КонсультантПлюс: справочная правовая система: сайт. – Москва, 1997 - . - URL: 

http:// www.consultant.ru/ (дата обращения: 20.10.2023). 

2. Электронно-библиотечная система Лань: сайт. - Санкт-Петербург, 2011. - URL: 

https://e.lanbook.com/ (дата обращения: 20.10.2023). - Режим доступа: для авториз. 

пользователей МИЭТ. 

3. eLIBRARY.RU: научная электронная библиотека: сайт. – Москва, 2000. – URL: 

https://elibrary.ru (дата обращения: 20.10.2023). 

4.  Grebennikon: Электронная библиотека: сайт. - Москва, 2005-. - URL: 

https://grebennikon.ru/ (дата обращения: 20.10.2023). - Режим доступа: для 

авторизированных пользователей МИЭТ. 

8. ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫЕ ТЕХНОЛОГИИ 

 

В ходе реализации обучения используется смешанное обучение, которое основано 

на интеграции технологий традиционного и электронного обучения, замещении части 

традиционных учебных форм занятий формами и видами взаимодействия в электронной 

образовательной среде.   

Освоение образовательной программы обеспечивается ресурсами электронной 

информационно-образовательной среды ОРИОКС.  

 Применяются следующие модели обучения: «Перевернутый класс» и 

«Расширенная виртуальная модель». 

«Расширенная виртуальная модель» предполагает обязательное присутствие 

студентов на очных учебных занятиях с официальным преподавателем с последующим 

самостоятельным выполнением индивидуального задания.  Работа поводится по 

следующей схеме: аудиторная работа (семинар с отработкой типового задания в мини-

группах с последующим обсуждением) - СРС (онлайновая работа с использованием 

онлайн-ресурса в том числе для организации обратной связи с обсуждением, 

рецензированием с последующей доработкой и подведением итогов).    

 

 

 

http://www.mavriz.ru/
https://lib.rucont.ru/efd/178315/info
http://www.consultant.ru/
https://e.lanbook.com/
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«Перевернутый класс» - учебный процесс начинается с постановки проблемного 

задания, для выполнения которого студент должен самостоятельно ознакомиться с 

материалом, размещенным в электронной среде. В аудитории проверяются и дополняются 

полученные знания с использованием докладов, дискуссий и обсуждений. Работа 

поводится по следующей схеме: СРС (онлайновая предаудиторная работа с 

использованием внешнего курса) - аудиторная работа (семинар с представлением 

презентаций с применением на практическом примере изученного материала) - обратная 

связь с обсуждением и подведением итогов.     

 Для взаимодействия студентов с преподавателем используются сервисы обратной 

связи: раздел ОРИОКС «Домашние задания», электронная почта, мессенджеры, Zoom, 

Discord. 

В процессе обучения при проведении занятий и для самостоятельной работы 

используются внутренние электронные ресурсы в формах видеолекций, тестирования в 

ОРИОКС и MOODLe. 

Обучение может реализовываться с применением электронного обучения и 

дистанционных образовательных технологий. 

9. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Наименование учебных 

аудиторий и помещений 

для самостоятельной 

работы 

Оснащенность учебных 

аудиторий и помещений 

для самостоятельной 

работы 

Перечень программного 

обеспечения 

Учебная аудитория  

 

Мультимедийное 

оборудование 

Операционная 

система Microsoft 

Windows, Microsoft Office, 

браузер (Firefox или Internet 

Explorer или Google Chrome); 

Acrobat reader DC 

Учебная аудитория Доска Не требуется 

Помещение для 

самостоятельной работы  

Компьютерная  техника  с 

возможностью 

подключения к сети  

«Интернет»  и 

обеспечением доступа в 

электронную 

информационно-

образовательную среду 

МИЭТ 

Операционная 

система Microsoft 

Windows, Microsoft Office 

Professional Plus или Open 

Office, браузер (Firefox, 

 Google Chrome); 

Acrobat reader DC 

 

  



10. <I>OH,l..(bl OIJ;EHOlffibiX CPE,li;CTB ,li;JUl ITPOBEPKH 
C<I>OPMHPOBAHHOCTHKOMTIETEHIJ;HHmO,n:KOMTIETEHIJ;Hll 

<l>OC rro,n:KoMneTeHo;Irn OIIK-9.MH «Cnoco6eH Ha ocHoBe 3HaHIDI oco6eHHOCTeii 

cpopMHpYJOID:HXC51 TeXHOJIOrH':IeCKHX )'KJia.ll:OB H ':IeTBepTOH npOMhiiiiJieHHOH peBOJIIOI(HH 

cpopMHpOBaT:b npe,n:JIO)l(eHIDI no COBeprrreHCTBOBaHIIIO TOBapHOH nOJIHTHKH B pa3pa6aTnmaeM:biX 

nporpaMMax H npoeKTax HHHOBao;HOHHOrO pa3BHTIDI». 

<l>OH,[{ Ol(eHO'IHhiX cpe,n:CTB npe,n:CTaBJieH OT,[{eJI:bHhiM ,[{OK)'MeHTOM H pa3Mem;eH B 

cocTaBe YMK ,n:Hcl(HnJIHHhi 3JieKTpOHHoii HHcpopMaD;HOHHoii o6pa30BaTeJinHoii cpe,n:ni 

OPHOKC// URL: http://orioks.miet.ru/. 

11. METO,li;JiliECKHE YKA3AHIDI ,li;JUl OliYliAIOII(HXC.R ITO OCBOEHHIO 
,li;HCIJ;HITJIHHbl 

11.1. Oco6eHHOCTH opraHHJaD;HH npou;ecca o6yqeHHH 

IIocem:eHne nemn.H H ceMHHapoB o6513aTeJihHo. ,ZJ;ononHHTerrnHoii cpopMoii KOHTaKTHoii 

pa6oThi 5IBJUIIOTC51 KOHcyrrnTaD;HH. KoHCYJihTal(HH npoBOMTC51 neKTopoM H npeno,n:aBaTerreM, 

Be.n:ym:HM ceMHHapcme 3aH5ITIDI, e)l(eHe,n:eJihHO. 

B npou;ecce LITeHIDI nemn.H npHMeiDIIOTC51 rrpe3eHTaD;HH, co,n:ep)l(am:He pa3rrHLIHhie BH.ll:hi 

HHcpOpMal(HH: TeKCTOB:ble, rpacpHLieCKHe H BH,[{eO. 

fiOMHMO HH,n:HBH.[{yaJihHOH H rpyrrnOBOH pa60T:bl Ha npaKTH':IeCKHX 3aH5ITH5IX, CTy,n:eHThl 

BhiiiOJIIDIIOT npaKTHKo-opHeHTHpoBaHHnie 3a,n:aHIDI (B paMKax CPC), npe.n:ocTaBJUIIOT OTLieT H 

npe3eHTau;mo no HX pe3ynnTaTaM. IIpH npoBe,n:eHHH KOHCYJihTHpoBaHIDI HCII01Ih3YJOTC51 

COBpeMeHH:bie TeXHOJIOrHH ,[{HCTaHI(HOHHOrO B3aHMO,[{eHCTBIDI (3JieKTpOHHM nOLITa, 

MecceH,n:)l(epni, Zoom, Discord). 

KpoMe Toro, B npou;ecce o6YLieHIDI HCIIOJih3YJOTC51 ,n:HcKyccHH, cMeiiiaHHhle TeXHorrorHH, 

M03roBoro IIITYPM H T.,n:. 

Pe3yrrnTaThi 3a,n:aHHH CPC rry6rrH'IHO rrpe,n:cTaBAAIOTC51 Ha npaKTHLiecmx 3aH5ITH5IX. 

11.2. CncTeMa KOHTpOJIH H ou;eHHBaHHH 

,ZJ;AA Ol(eHKH ycneBaeMOCTH CTy,n:eHTOB no ,[{HCI(HnJIHHe HCnOJih3yeTC51 HaKOIIHTeJihHM 

6aJIJihHM CHCTeMa. 

EarrrraMH ou;eHHBaiOTC51: BhiiiOJIHeHHe Ka)l(,[{oro KOHTpOJihHoro MeponpiDITIDI B ceMecTpe 

(B CJMMe 100 6arrrroB). 

ITo C)'MMe 6arrrroB Bhi CTaBAAeTC51 HTOrOBM ou;eHKa no ,n:HCI(HnJIHHe. CTPYKTypa H 

rpacpHK KOHTporrnHhiX MeponpiDITHii .n:ocTyrreH B OPHOKC// URL: http://orioks.miet.m/. 

~/J/-
,ZJ;ou;eHT Kacpe.n:pni MHYII, K.3.H ____ W _____ _;IO.B. Ce,n:oBal 
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Pa6oqaJI rrporpaMMa ,n:HcrumJrn:Hbl «MapKeTHHr HHHOBa:u:uH:» no HarrpaBJieHHIO rro.n:roTOBKH 

27.03.05 «I1HHOBaTHKa», HarrpaBJieHHOCTH (rrpo¢HJI10) «I1HHOBaTHKa H yrrpaBJieHHe 

Ha)'KOeMKHM IIpOH3BO.IlCTBOM» pa3pa6oTaHa Ha Ka¢e,n:pe «MapKeTHHf H yrrpaBJieHHe 

rrpoeKTaMH» H yTBep)l(.l(eHa Ha 3ace,n:aHHH Ka¢e,n:p:r,r « elf » ~~4 ~o.n:a, rrpoTOKOJI 

NQ _i_. ~ 

~-- / ./C.II. Oneiimn<i 

7 
/ 
~HCTCOr~COBAHHH 

Pa6oqaJI rrporpaMMa cornacoBaHa c U:eHrpoM rro.n:roToBKll K aKKpe,n:HTa:U:HH H He3aBHCHMoii 

o:u:eHKH KaqecTBa 

HaqaJII>HHK AHOK r ?L I H.M.HHKYJIHHa I 

Pa6oqaJI rrporpaMMa comacoBaHa c 6H6JIHOTeKo:H: MI13T 

----~~~--------IT.IT.¢HJIHIIIIOBal 
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